SEKTOR REHBERI - RAKIP (+)

Reklamini tahminle degil,

(X A 4

rakiplen ogrenerek yaz

Videodaki 3 adim ve kullandigim komutlar: Claude ile 30 rakibin Meta Reklam
Kltaphanesi'nianalizet, Cowork'te kendi sitenicin kreatif Gret, Chrome
eklentisiyle Reklam Yoneticisi'ne hazirla. 12 sektdricin arama terimlerive komut

ekleri.

Reels: Reklamini tahminle yazma dijikocum.com
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Once genel kisim, sonra kendi sayfan.
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01 Genel bolimdeki 3 komutu sirayla kullan: énce analiz, sonra kreatif, en son Reklam Yoneticisi.

02  Koseliparantezlialanlar kendibilginle doldur; sektér sayfandaki arama terimlerini 1. komuta,

komut ekini 2. komutun sonuna ekle.

03 Cikan kreatifieri kontrol listesinden gecir. Reklami yayina almadan énce biitgeyive

hedeflemeyikendin kontrol et.

04  Amac kopyalamak dedil: pazarda calisan kalibi anlayip kendiisine uyarlamak.

SEKTORLER

Sporsalonu s. 5
Kuafér-glzellik salonu s. 7
Emlak ofisi s. 9
Butik otel s. 11
Digin organizasyonu s. 13
Fotografci s. 15

Kafe-restoran

Butik magaza/ e-ticaret
Oto galeri
Kurs / egitmen

Ic mimar

Pilates stidyosu
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GENEL 3/17

Herkes i¢in oriak kisim

NEDEN RAKIBIN AYLARDIR DONEN REKLAMI?

Reklam para harcatir. Birigletme aynireklami aylarca kapatmiyorsa, blyutk ihtimalle o reklam
ona musteri getiriyordur. Tek reklama degil, birkag rakipte tekrar eden kaliba bak. Meta Reklam
KltUphanesi(facebook.com/ads/library), Facebook ve Instagram'da yayindakireklamlari
herkese acik gésteren Ucretsiz bir arsiv: reklamin kendisini ve yayin baslangic tarihini gérarsan.
Claude bu arsivi senin yerine tarayip 6zetleyebilir; Cowork, Claude'un masaustinde dosya ve
sitelerle ¢calisan araci; Claude in Chrome ise tarayicinda senin adina tiklayan eklentisi.

1. KOMUT: REKLAM KUTUPHANESI ANALIzI (CLAUDE)

Meta Reklam KitiUphanesi'nde (facebook.com/ads/library, Ulke: Tirkiye)
[sehir / semt]'teki 30 farkli [sektor] isletmesinin aktif reklamlarini incele.

Arama terimleri: [sektor sayfasindaki terimler]

En az 2-3 aydir yayinda olan reklamlara oncelik ver.

Sunlari cikar:

1. Su an calasan en yaygin kancalar (ilk satair, ilk 3 saniye)

2. En sik gorilen teklifler (fiyat, deneme, kampanya, garanti)

3. Kreatif stratejiler (video mu gorsel mi, yiz var mi, yazi dili)

Her maddede kag¢ rakipte gordigini yaz. Rakiplerin adini ve sloganini Ozetine koyma.
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GENEL 4/17

2. KOMUT: KENDI SITEN ICIN KREATIF (COWORK)

Sitem: [site adresi]. Sattidim: [hizmet / Urin, fiyat araligi].
Yukaridaki analizde pazarda kanitlanmis kancalari, teklifleri ve kreatif
stratejileri kullan.

Sitemdeki her ana hizmet / Urin icin 3 reklam kreatifi hazirla:

ilk satir, ana metin (en fazla 3 ciUmle), buton yazisi, gorsel ya da video fikri.
Kural: Rakiplerin cimlelerini, marka adlarini, gorsellerini kullanma.

Sitemde olmayan vaat uydurma; emin olmadigin yere [DOGRULA] yaz.

[sektor sayfasindaki komut ekil]

3. KOMUT: REKLAM YONETICISI'NE HAZIRLA (CLAUDE IN CHROME)

Meta Reklam Yoneticisi'nde (adsmanager.facebook.com) yeni bir kampanya taslagi ag.
Amac: [mesaj / site trafigi / potansiyel misteri]. GuUnlik bitce: [tutar] TL.
Konum: [sehir / semt + km]. Yas: [aralak].

Onayladigim kreatifleri yUkle, metinleri yaz, hedef adres olarak [site adresi]
bagla.

Her seyi taslak olarak birak; YAYINLA digmesine basma.

Bittiginde neyi doldurdugunu madde madde bana oOzetle.

YAYINA ALMADAN ONCE KONTROL

« Hervaadin sitende bir karsiligi var mi: fiyat, siire, kosul? [DOGRULA] yazan her yeri kendin
doldurdun mu?

 Rakibin bir cimlesi, sloganiya da marka adi taslaga sizmig mi? Varsa yeniden yazdir.
e 'Eniyi','enucuz’ gibikanitlayamadigin GstinlUk iddiasini gikar.

o Bultge, konum ve tarih araliginiReklam Yéneticisi'nde kendin gézden gegir; yayina alma
karari senin.

Telif ve marka: Rakibin goérselini, logosunu, marka adini ve birebir cimlelerini kullanma; senin
aldigin sey kalip. Rakibi adiyla anan karsilastirmali reklam Turkiye'de siki kurallara bagli. Dis
hekimi, psikolog, diyetisyen gibi saglik mesleklerive avukatlaricin reklam kisitli; bu yéntem
yerine bilgilendiricii¢erik &neriyoruz.
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SEKTOR - SPOR SALONU 5/17

Spor salonu

Sporsalonureklamlariyeniyil ve yaz dncesi gibi ddnemlerde ¢cogalir. Aylardir
ddénenreklamise genelde dénemsel degil, her ay calisan bir teklif tasir; onu
ara. Rakibin teklifini degil, hangi kaygiya cevap verdigininot et.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
e sporsalonu[semt]

o fitness[sehir]

e kadinlara 6zel sporsalonu

» kisiselantrendr [sehir]

e Uyelik kampanyasi

o (cretsizdeneme dersi

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

o Giris engelinidigdren teklif: Gcretsizdeneme gund, ilk aya 6zel fiyat.

o Tesis turuvideosu: ekipman, soyunma odasi, sakin saatler.

e 'Yenibaglayana program'vaadi: salonda yalnizkalmayacaksin mesaji.
o Uye déniisiim hikayesi, codu zaman Uyenin kendi anlatimiyla.

o Kalabalik olmayan saatleriya da kadinlara &zel alani &ne ¢ikaranrahatlik vaadi.

KOMUT EKI

Sektor notu: Spor salonu, [semt].
Bir taslak deneme giniUne, bir taslak tesisin kendisine, bir taslak yeni baslayanin
kaygisina odaklansin.

Kilo ya da sire vaadi ('30 ginde X kilo' gibi) kullanma.
Gorsel fikrini kendi salonumda telefonla cekilebilecek sekilde oner.
Ilk satir, salona hic gitmemis birinin kaygisiyla baslasin.

Once/sonra gérselikullanacaksan Uyenin yaziliiznini al. Meta, beden gériiniisii (izerinden
kotU his yaratan reklamlari kisitlayabilir; 'gébeginden kurtul' diliyerine kazanilan seye
odaklan. Ucretsizdeneme veriyorsan kosulunu (kag giin, kimlericin) reklamda acikga yaz.
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SEKTOR - KAFE-RESTORAN 6/17

Kafe-restoran

Restoran reklaminda kazanan cogu zamanistah acan tek bir goérintl ve net bir
sebeptir: yenimenu, pazar kahvaltisi, etkinlik aksami. Rakibin hangi Grand
aylardir 6ne ¢ikardigina bak. Fiyatidegil, hangi ani sattigininot et.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
e kahvalti[semt]

e restoran [sehir]

e brunch[sehir]

e paketservis[semt]

e canlimuzik [sehir]

o kafe[semt]

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

e Yakin cekimyemek videosu: buhar, kesit, d6kim ani.

o Belirliglin ya da saat teklifi: haftaici 6gle menusu, pazar kahvaltisi.
o Mekan atmosferi: masa dizeni, Isik, manzara.

e Rezervasyonya dayol tarificagrisi.

o Mevsimlik Grtn: kisin sicakicecek, yazin teras.

KOMUT EKI

Sektdr notu: Kafe-restoran, [semt].

Her taslak tek bir Urine ya da tek bir ana odaklansin (6r. pazar kahvaltisi).
Gorsel fikri mekanda telefonla c¢ekilebilecek yakin plan olsun.

Butonu rezervasyon ya da yol tarifi Uzerine kur.
MenUmde olmayan UriUni ve fiyati yazma. MeniUm: [menU / fiyat listesil]
ilk satir bir gin ya da saat sdylesin (6r. 'Pazar sabahi').

'Sehrin eniyikahvaltisi' gibi Ustlnlik iddialar kanitister; kanitlayamiyorsan yazma. Bagka
mekanin yemek fotografini '6rnek’ diye bile reklamda kullanma. Reklamdaki saat ve fiyat
menuddekiyle ayni olmali; ment degisince reklami da glincelle.
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SEKTOR - KUAFOR-GUZELLIK SALONU 7/17

Kuafor-guzellik salonu

Guzellik reklaminda karar, isin sonucunu gosteren goruntude verilir. Rakibin
aylardir hangi hizmeti 6ne ¢ikardigina bak; o hizmet muhtemelen ona en ¢ok
muUsteri getirenlerden biri. Sonucu gésteren gérintlinin hangiagidan, hangi
Isikta gekildigini de not et.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
e kuafor[semt]

e sag boyama [sehir]

e gelinsagi[sehir]

e maniklr[semt]

e keratinbakim

e kaslaminasyon

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

o islem sirecivideosu, sonunda net sonug.

o ilkziyarete 6zel fiyat ya da hediye bakim.

e Uzmanin kendinive igini anlattigi kisa video.
o Sezon teklifi: digiin sezonu, bayram éncesi.

e Doluluk vurgusu: 'bu hafta sonyerler'.

KOMUT EKI

Sektor notu: Kuafor-gizellik salonu, [semt].

Bir taslak sire¢ videosuna, bir taslak ilk ziyaret teklifine, bir taslak uzmanin
kendini anlattigi videoya uygun olsun.

'Kalici', 'garantili', 'acisiz' gibi kesin sonug¢ vaatleri kullanma.

Gorsel fikri yalniz kendi miUsterimin izinli fotografi ya da videosu olsun.

Fiyat yazacaksan yalniz su listeden al: [hizmet ve fiyat listesil

Lazer epilasyon gibi tibbi cihazla yapilaniglemler saglik mevzuatina girer; bunlarireklama
koymadan 6nce kurallar kontrol et. MUsteri fotografinireklamda kullanmak icin agik, yazili
izin al. 'Sonyerler' gibi baski ciimlelerini yalniz gercekten dogruysa kullan.
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SEKTOR - BUTIK MAGAZA / E-TICARET 8/17

Butik magaza / e-ticaret

E-ticarette uzun slire dénen reklamlar cogu zaman tek bir Grline ya da tek bir
kombine odaklanir. Kalibi Griin olarak degil, sunus bigimi olarak al. Rakibin
Urintne deqil, Grtnd nasil ve kime gosterdigine bak.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
e butik giyim

e online butik

e [UrUntard] kadin

e elyapimi[Urdn]

e kargobedava

e yenisezon [Urdn turd]

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

o UriinG kullanilirken ya da lizerinde gdsteren kisa video.
o Glvenvaadi: hizlikargo, kolay iade, kapida 6deme.

» Yenikoleksiyonya da sinirlistok vurgusu.

e Musteriyorumunun ekran gérintasu.

o Bedenyada dl¢u kaygisini gideren bilgi: model boyu, beden tablosu.

KOMUT EKI

Sektor notu: Butik magaza / e-ticaret.

UrGnim: [Urin ad1, fiyat, malzeme]. Kargo ve iade kosulum: [kosul]

Bir taslak Uridnin kullanimina, bir taslak giiven kosullarina (kargo, iade), bir
taslak kombin onerisine odaklansain.

Stok ya da sire baskisini yalniz gercgekse kullan; degilse yazma.

Gorsel fikri UrinU gercek bir kullanimda gostersin; stidyo cekimi sart degil.

indirim yaziyorsan indirim &ncesi fiyatin gercek olmasi gerekir; Tirkiye'de indirimli satis
reklamlarikurallara bagl. Misteri yorumunu reklamda kullanacaksanizin al, adinikapat.
Baska markanin Griin fotografiniya da mankenini kullanma; kendi Grintni kendin ¢ek.
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SEKTOR - EMLAK OFISiI 9/17

Emlak ofisi

Emlak reklamlarindaikitlr dne ¢ikar: tek bir portfoyl gezdiren video ve 'evini
satmakistiyorsan' diye mal sahibine seslenen reklam. Rakibin hangisine
aylardir para harcadigina bak. Portféy degisir, kalip kalir; kalibinot et.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER

satilik daire [semt]
kiralik daire [semt]
emlak ofisi[sehir]
evini sat
Ucretsizdegerleme

yatinmlik daire [sehir]

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

Daireigiturvideosu, plan ve metrekare bilgisiyle.

Mal sahibine Ucretsiz deger tespiti teklifi.

Bdélge uzmanligi: 'bu semti sokak sokak biliyoruz' anlatimi.
Yatinm getirisi vaadi (dikkat isteyen kalip).

Danismanin kendi yUzUyle anlattigi kisa bélge videosu.

KOMUT EKI

Sektdr notu: Emlak ofisi, [semt].
Bir taslak tek portfoy tanitimi, bir taslak mal sahibine deder tespiti teklifi, bir
taslak bolge uzmanligi olsun.

Kira getirisi ya da deger artisi icin rakam ve garanti verme.
Ilanda bulunmasi gereken zorunlu bilgiler icin [yetki belgesi no] alani birak.
Portfoy bilgisini yalniz suradan al: [metrekare, oda, kat, fiyat]

Emlakilanlarinda yetki belgesi numarasi gibi zorunlu bilgiler var; reklami yayinlamadan
kontrol et. Baska ofisin portféy fotografini kullanma. Getiri vaadi yaniltici reklam sayilabilir.
Fotografta komsu daire, plaka ya da kisi gérindyorsa yayindan énce kapat.
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Oto galeri

Galerireklamlarinda arac surekli degisir, gliven vaadi sabit kalir: ekspertiz,
takas, seffaf gecmis. Aylardir dénen reklamlarda bu sabit kismi ara. Tek tek
arac ilanlarinidegil, galerinin kendini anlattigi reklamlari ayir. Glveni anlatan
reklam, ara¢ satilsa bile yayinda kalabilir.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER

ikinciel arag [sehir]
oto galeri[sehir]
takasliarag
ekspertizliarag
[marka] satilik [sehir]

arag alim satim

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

Arag tanitimvideosu: dig, i¢, kilometre gdstergesi.
Takas teklifi; 'aracini getir, degerlendirelim’.
Ekspertizraporu ve hasar kaydi seffafiigi.

Krediya da taksitimkani.

Galeriyi, ekibive yillardir ayni yerde oldugunu anlatan video.

KOMUT EKI

Sektor notu: Oto galeri, [sehir].

Bir taslak tek arag¢ tanitimi, bir taslak takas teklifi, bir taslak ekspertiz ve
seffaflik vurgusu olsun.

Kredi, faiz ve taksit icin rakam yazma; [finans kosulu] alani birak.
Arac bilgisini yalniz suradan al: [marka, model, yil, km, fiyat]

Bir taslagin ilk satairi, ikinci el alirken duyulan 'kandirilir miyaim?' kaygisiyla
baslasin.

Kredive taksit vaadifinans mevzuatina takilabilir; kosullariyazmadan &énce dogrula.
Otomobil markasinin resmireklam gdérsellerini kullanma, kendi ¢cektigin fotografi kullan.
Hasar kaydiya da ekspertizicin 'temiz' diyorsan raporu masteriye gésterebilmelisin.
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Butik otel

Otelreklaminda asil rakip cogu zaman komsu otel degil, OTA'lar (Booking gibi
aracirezervasyon siteleri). Aylardir dénen butik otel reklamlarigenelde
dogrudan rezervasyona bir sebep verir. Rakibin hangi sezonu ve hangi misafiri
hedefledigine de bak. Fotograf glizelligi tek basina yetmez; misafire neden
dogrudan senden almasi gerektigini sdylemen gerekir.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
o butik otel[sehir]

o [bdlge] konaklama

e balayiotel

e haftasonukacamagi

o tagotel[bdlge]

o [bdlge] pansiyon

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

o Odadanmanzaraya da sabah kahvaltisivideosu.

e Dogrudanrezervasyona 6zel avantaj: erken giris, geg cikis, ikram.
e Haftasonuyadabalay paketi.

o Misafiryorumundan tek bircimle.

e Yakindakideneyim: kdy kahvaltisi, ylrlyUs rotasi, koy.
KOMUT EKI

Sektor notu: Butik otel, [bdlgel].

Bir taslak oda ve manzara deneyimi, bir taslak dogrudan rezervasyon avantaji, bir
taslak hafta sonu paketi olsun.

Fiyat yazacaksan [tarih araligi] ve [neler dahil] alanlarini birak.

Buton: Rezervasyon yap. Hedef sayfa: [sitendeki rezervasyon sayfasi]

Ilk satir, misafirin otele dedil o deneyime geldigini hissettirsin.

'‘Enuygun fiyat bizde' yaziyorsan OTA'lardaki fiyatinla ger¢ekten tutarli olmali. Misafir
yorumunu reklamda kullanacaksanizin al. Baska otelin manzara fotografini kullanma.
Reklamdaki oda fotografi, misafirin kalacagi odayla ayniolmali.
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Kurs / egitmen

Kurs reklaminda karariveren cogu zaman 6grencidegil: ya veliya daisten arta
kalan vaktini hesaplayan yetiskin. Rakip reklamin kime seslendigini dnce ayir.
Veliye seslenenreklam given, yetiskine seslenen reklam zaman vaat eder.
Hangisine seslendigini bilmeyen reklam ikisini de kagirir.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
o ingilizce kursu [sehir]

e yazihm kursu [sehir]

e Ozelders[dersadi]

e online kurs [konu]

e deneme dersi

e LGS hazrlik [semt]

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

o Ucretsizdeneme dersiya da seviye tespiti.
o Egitmenin kisa ders kesiti.

« Ogrencibasari hikayesi.

o Erkenkayit fiyati.

o Esneksaat: aksam ve hafta sonu gruplari, online se¢cenek.

KOMUT EKI

Sektor notu: Kurs / edgitmen. Hedef kisi: [veli / yetiskin dgrenci]

Bir taslak deneme dersine, bir taslak egitmenin ders kesitine, bir taslak donem
takvimine odaklansain.

'Garantili basari', 'kesin gecme' gibi sonuc¢ vaadi kullanma.

Ogrenci basarisindan sbéz edeceksen [izinli 6rnek] alani birak.

ilk satir, hedef kisinin en sik sordudu soruyla baslasin: [en sik soru]

Resit olmayan 6grencinin fotografiniya da sinav sonucunu velinin yazil izni olmadan
kullanma. Belgen yoksa 'sertifikall’, ‘'onayli’ gibiifadelerireklama koyma. Baska kursun
oégrencibasarisiniya da sinav derecesini kendireklaminda anma.
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Dugun organizasyonu

DUgun reklaminda satilan sey bir giin degil, o ginin hissi. Aylardir dénen
reklamlar cogu zaman gergek bir organizasyondan kisa bir ani gdsterir. Rakibin
hangibutce grubuna seslendigini gorsellerinden ¢ikarabilirsin. Cift dnce
guven, sonra paket arar.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER

digln organizasyonu [sehir]
kina organizasyonu

nisan organizasyonu [sehir]
kir digunu

digin mekani [sehir]

evlilik teklifi organizasyonu

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

Gercgek birdigtnden kisa kurgu: hazirlik, giris, ilk dans.
Paket teklifi: mekan, sisleme, mizik bir arada.

Tarih baskisi: 'gelecek sezon tarihleriacildr'.

Ciftin kendiyorumu.

Rahatlik vaadi: 'siz yalniz eglenin, gerisi bizde'.

KOMUT EKI

Sektor notu: DUgin organizasyonu, [sehir].

Bir taslak gercgek bir organizasyondan kisa bir ana, bir taslak paket igerigine, bir
taslak tarih planlamasina odaklansin.

Paket icerigini yalniz su listeden al: [paket kalemleri]

Fiyat yerine 'teklif al' diliyle yaz.

ilk satir, ciftin en biiyik kaygisiyla baslasin: [or. bitce, zaman, misafir sayisi]

Ciftin ve misafirlerin gérintUsinl reklamda kullanmak igin yaziliizin al. Bagka firmanin digin
videosunu kullanma. Videoda muzik varsa lisansini kontrol et; teliflimuzik reklamsda sorun
cikarabilir. Mekan fotografi kullaniyorsan mekanin iznini al; mekan senin degilse seninmis gibi
sunma.
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Ic mimar
ic mimarlik reklaminda giiveni portfdy kurar. Aylardir dénen reklamlar genelde
ya dnce/sonra dénlsimind ya da sureciadim adim gdsteren videolardrr.

Rakibin hangibltgeye ve hangi oda tipine odaklandigini gérsellerinden ¢ikar.
Musteri seni bir projenden degil, kendi evini hayal ettiren bir detaydan hatirlar.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
e i¢ mimar [sehir]

e evdekorasyonu [sehir]

e mutfak tasarimi

e anahtarteslim tadilat

e banyoyenileme

» ofistasarimi[sehir]

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

o Once/sonradéniisim.

e Sdrec¢ anlatime: él¢l, 3B gizim, uygulama.

o Ucretsizkesif ya dailk gériisme teklifi.

o Tekbirsoruna odak: kiicik mutfak, stidyo daire, karanlik salon.

e Malzeme ve detay yakin ¢cekimi: kulp, ahsap doku, i1sik.

KOMUT EKI

Sektdor notu: I¢ mimar, [sehir].

Bir taslak oOnce/sonra, bir taslak sirec¢ anlatimi, bir taslak ilk gérisme teklifi
olsun.

Sire ve bitce icin kesin rakam verme; [proje olgedi] alani birak.

Gorsel fikri yalniz kendi tamamladigim projelerden olsun: [proje listesil]

Ilk satir, evdeki somut bir dertle baslasin (6r. 'Mutfagin dar m1?').

Baska tasarimcinin projesiniya da internette buldugun bir gérseli 'ilham' diye bile reklamda
kullanma. MUsterinin evini gdstereceksenizin al, adres anlasilmasin. 3B ¢izimi gergcek
uygulama gibi sunma; gorselin gizim oldugunu belirt.
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Fotografci

Fotografcireklaminda Grlin zaten goérsel; farki, kime seslendigin yaratir.
Rakibin aylardir hangi ¢ekim trline para harcadigina bak: digin ma, Griin ma,
aile mi? Tek kareye deqgil, rakibin aylardir hangi duyguyu sattigina odaklan. Ayni
sehirde ayni ¢cekim tirlnU satan iki fotografcidan, kayglyi dahaiyi okuyan éne

geger.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
e digln fotografcisi[sehir]

e discekim [sehir]

e Urlnfotografcisi

e yenidogan ¢ekimi

« aile fotografi[sehir]

e kurumsal portre

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

o Kisa kamera arkasivideosu.

o Cekim paketi: slre, kare sayisi, teslim suresi.
o Teketkileyicikare ve 'tarihler doluyor' cagrisi.
e Musteriyorumu.

o Teslim sonrasialblim ya da baskitanitimi.

KOMUT EKI

Sektor notu: Fotografgi. Odak: [cekim tirid], [sehir]

Bir taslak kamera arkasi, bir taslak paket igerigi, bir taslak tek kare ve kisa
hikaye olsun.

Teslim siresini ve kare sayisini yalniz suradan al: [paket bilgisi]

Gorsel fikri portfolyomdaki izinli cekimlerden seg¢ilsin.

Ilk satir, cekim gininiin kaygisiyla baslasin: [6r. 'kameraya alisik degilim']

Musteri fotografinireklamda kullanmak portfolyoda gdstermekten farklidir; reklamigin
ayrica acglkizin al. Cocuk ve bebek fotograflarinda buizni veliden yazil al. Bagka fotografginin
karesiniya daimza dUzenleme stilini birebir taklit eden gérsel kullanma.
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Pilates studyosu

Pilates reklamlarinda aylardir dénenler genelde deneme dersine cagirir.
Rakibin paket fiyatina degil, ilk adimi nasil kolaylastirdigina bak. Deneme
dersinin naslil anlatildigini ve kime seslendigininot et. Coguinsan pilatese 'ben
yapamam'kaygisiyla uzak durur; iyi reklam bu kaygiyiilk saniyede ¢ozer.

KUTUPHANEDE ARANACAK TERIMLER
e pilates[semt]

o reformer pilates [sehir]

e mat pilates [semt]

e pilates deneme dersi

o pilates paket

e hamile pilatesi[sehir]

SIK RASTLANAN VAAT KALIPLARI

o Reformerlzerinde kisa hareket videosu.

e Deneme dersiyadailk derse 6zel fiyat.

o KigUk grup vurgusu: kalabalik yok, egitmen seni goriyor.
e Egitmen tanitimi.

e Seans paketini aylik bir dizen olarak sunan teklif.

KOMUT EKI

Sektor notu: Pilates stidyosu, [semt].

Bir taslak deneme dersine, bir taslak kiUgiUk grup deneyimine, bir taslak egitmen
tanitimina odaklansin.

Saglik iddiasi ('bel fitigaini gecirir', 'durusu dizeltir') kullanma.

Paket ve seans bilgisini yalniz suradan al: [paket listesi]

ilk satir, pilatese hic baslamamis birinin kaygisiyla baslasin.

Hamile ya da rehabilitasyon dersi veriyorsan reklamda tedavi cagrisimindan kagin; bu alan
saglik mevzuatina yaklasir. Rakip stiidyonun hareket videosunu kullanma, kendi stidyonda
cek. Rakibin egitmeniniya da stiidyo adinireklaminda anma.
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SONRAKI ADIM 4+

Takildigin yer olursa yaz.

Rakibin reklami sana ydén gdsterir, yolu sen yurursun. Taslaklarn denedikten sonra
hangisininise yaradigini birlikte okumak istersen DijiKkogum'a yaz.

Burehberilnstagram'da yoruma RAKIP yazdiginicin génderdik. Sektorin listede
yoksa DM'denyaz, en yakin sayfayi birlikte uyarlayalim.

Ucretsiz dijital kontrol

Sitene, Google ve yapay zeka gorunirligune birlikte bakalim.

dijikocum.com/digital-checkup

- J

@dijikocum dijikocum.com



